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CREATIVE BRIEF
Promovarea lecturii in randul studentilor

Background:

Imi place sd citesc mergdnd, spunea Andre Gide. Fie ci citesti mergand, fie c§ citesti asteptand
metroul, inghesuit in autobuz, pe furis la curs sau refugiat in camera ta, lectura ramane un element
constructiv, esential Tn dezvoltarea oricarui individ. Ideea campaniei s-a ndscut din dorinta de a
trimite acest mesaj studentilor, ca o incercare de responsabilizare.

Aim:
Cresterea awarenessului cu privire la importanta lecturii in dezvoltarea personala si profesionala a
tinerilor.

Target Group:

Tineri cu varsta intre 18-25 ani, studenti, mediul urban. Petrec o mare parte a timpului pe internet,
navigand pe bloguri sau retele sociale. Sunt persoane curioase, insa rareori isi culeg informatii din
carti, alegand sa parcurga superficial diverse pagini de internet, unde au acces rapid la orice. Pot
avea job sau nu, insa cu siguranta sunt preocupati de viitorul lor.

Proposition: Mesajul principal
Today a reader, tomorrow a leader. (Margaret Fuller)

Tone of Voice
Tonul campaniei va fi unul adecvat targetului: dinamic, jucaus si usor boem.

Requirements

Campanie de maxim 3 printuri, in format .jpg sau .pdf. Atentie, pastrati si sursa executiilor. Este
permisa folosirea de fotografii, ilustratii sau grafica vectoriala, cu conditia ca elementele incluse sa
nu fie protejate de drepturi de autor.

Lucrarile vor fi denumite astfel: Nume Prenume — Print 1 (respectiv 2, 3) si trimise la
concurs.imprint@gmail.com pana pe 17 mai la ora 23:59.
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